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Pensando de una forma diferente. Resultamos mucho 
eficaces. 
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PNT por tipo de Programa 

Período: Enero - Octubre 2008. 

El siguiente análisis busca determinar si existe un incremento de PNT en las 
ficciones de TV Abierta. Para el análisis se tomo el período enero - octubre 2008. 

'Ficciones Enero-Octubre 2008 



Canal Programa 

Telefé VIDAS ROBADAS 



Participación nA n 

PHT Rtg - Prom 

0.5% 13.2 



Cant. 
Anunciantes 

9 



Cant. Segmentos 
Anunciantes 

8 



Canal 13 POR AMOR A VOS 


4.8% 


11.7 


26 


36 


Canal 13 SON DE FIERRO 


1 .9% 


10.8 


10 


12 


Canal 13 SOCIAS 


1 .7% 


8.6 


8 


11 



Canal 13 


MUJERES ASESINAS 


0.4% 


3.3 


Canal 13 


LA RISA ES BELLA 


0.9% 


6.6 


Telefé 


B&B 


0.9% 


6.4 


Telefé 


CASADOS CON HIJOS 


1 .3% 


6.1 


Telefé 


UNA DE DOS 


0.4% 


4.4 


América 


TODOS CONTRA JUAN 


1 .5% 


3.0 


América 


LA LOLA 


0.5% 


2.3 


América 


DIRIGIME 


0.8% 


1.6 


Canal 7 


CUENTOS DE FONTANARROSA 


0.5% 


0.4 
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PNT por Segmentos: 

Total Programas de Ficción 
3.741 Emisiones 



18% 



19% 



\ 




16% 



I BANCOS INSTITUCIONAL 

SUPERMERCADOS, HIPERMERCADOS 
I MOTOS IMPORTADAS 

MÓVIL PRODUCTOS Y SERVICIOS 

BANDA ANCHA ADSL 



CASA DE VENTA ARTÍCULOS HOGAR 

■ INSTITUC ARTÍCULOS HOGAR GRAL 

■ ALIMENTOS ANIMALES DOMÉSTICOS 

■ INSTITUCIONAL GENÉRICO 

■ EMP SEGURIDAD, INVEST, VIGILAN 

■ OTROS 

Fuente: Monitor/ Ibope 
Ficciones: Comedias, series, telenovelas 
IPNT: Zócalo Animado. Sobreimpresión. Roll Auspicio. Placa. Micro Comercial. Mención 



A modo de cierre... 

■ En líneas generales se observa que en las 
ficciones de Canal 13 hay una mayor 
penetración de PNT, a diferencia del resto de 
los programas analizados. 

1 El segmento Casas de Venta de artículos 
para el hogar es el que logra mayor 
participación. 
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